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Heiko Burrack, Ralf Nocker: Yom Pitch zum Award

Wie Werbung gemacht wird. Insights in eine
ungewohnliche Branche

RM-Rezension

Agenturtypen

Der durchschnittliche Werber ernahrt sich von Sushi,
tragt elegantes Schwarz und hat auch im Winter die
Sonnenbrille stets gnffbereit. Auberdem hockt er bis
cpat in der Macht im Blro, wo er besonders zwischen
zwel und drel Uhr morgens unheimlich kreativ st 4ch ja;
Ganz viel Geld verdient er auch,

So weit das klischee, Wie es in den Agenturen
tatsachlich zugeht, erzahlen Heiko Burrack und REalf
Macker in ,Vom Pitch zum &ward”, Die Autoren, deren
Buch sich vor allem an Berufseinsteiger und

Marketingverantwortliche richtet, haben den &nspruch,
die schillernde Welt der ‘Werbung in realistisches Licht
zU riicken, Vor allem die Passagen tber die
Aufgabenteillung innerhalb einer &gentur und die
Entstehung einer Kampagne sind fir jeden
Interessierten ein Gewinn, Denn sie lassen den Leser
die Spots im Fernsehen und die &nzeigen in der Zeitung
mit anderen dugen sehen,




Leider verwenden die Autoren aber auch rund 80 Seiten
darauf, verschiedene Agenturtypen zu beschreiben, Hier
wird die Lektlre schinell zur Qual. Es sei denn, man will
oder muss es wirklich ganz genau wissen,

Eine weitere Schwache des Bandes: Die Autoren
schreiben sehr schin, das Lesen macht Spali. Trotzdem
fragt man sich mitunter: Was stand eigentlich auf den
letzten zehn Seiten? Ein paar harte Fakten mehr, ein
hisschen weniger Schaulaufen hatten dem Buch
gutgetan, sli
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